
Fip lance sa webradio Fip
Cultes
La station de Radio France Fip
lancera le 15 décembre sa dou-
zième webradio thématique,
baptisée Fip Cultes. Cette nou-
velle antenne numérique sera
entièrement consacrée à la dif-
fusion de titres considérés
comme intemporels. Pour la
première fois, la programmation
de la station ne s'articulera pas
autour d'un genre musical spé-
cifique mais sur des morceaux
ayant marqué plusieurs généra-
tions. Le flux musical, sans pu-
blicité, conservera l'éclectisme
caractéristique de Fip, en explo-
rant tous les styles et toutes les
époques. La sélection se
concentrera sur des chansons
emblématiques. Un habillage
sonore inédit, incluant des clins
d'œil à des œuvres cultes, a été
créé pour accompagner cette
radio. Ce lancement vient enri-
chir un bouquet de webradios
qui connaît déjà un important
succès d'audience en France.

L'UPE nomme Arnaud
Boyer délégué général
L'Union de la Publicité Exté-
rieure (UPE) a nommé Arnaud
Boyer délégué général. Sa prise
de fonction est effective depuis
le 18 novembre 2025, a indiqué
l'organisation. Sa mission sera
de promouvoir et défendre les
intérêts de la communication
extérieure auprès des pouvoirs
publics, des collectivités locales
et des acteurs du secteur publi-
citaire. Arnaud Boyer a aupara-
vant travaillé au ministère de
l'Économie et pour une collecti-
vité territoriale sur des dossiers
liés à la transformation numé-
rique et au développement ter-
ritorial. Il précisera les priorités
de travail pour l'année 2026 à
l'issue de l'assemblée générale
de l'UPE, qui se tiendra le 11
décembre 2025.

L ' a s s o c i a t i o n
l'Acces, qui fédère plus
de 110 chaînes de télé-
vision payantes fran-
çaises, a publié un ma-
nifeste pour alerter les
pouvoirs publics sur la
crise que traverse le
secteur. Son délégué
général a réclamé un
«sursaut réglemen-
taire» dans le «quoti-
dien» «Les Echos»,
alors que les revenus
versés par les distribu-
teurs télécoms comme
Free, Orange, SFR et
Bouygues Telecom ont
chuté de près de 40 %
en dix ans. Malgré
cette érosion finan-
cière, les chaînes thé-
matiques conservent
une place importante
dans le paysage audio-
visuel. Elles ont généré

un chiffre d'affaires de
2,7 milliards d'euros
en 2023, représentant
un tiers du marché té-
lévisuel national, et
maintiennent une part
d'audience stable au-
tour de 10 %. Le pira-
tage est identifié
comme la principale
menace pesant sur
leur modèle écono-
mique. D'après les es-
timations de l'Autorité
de régulation de la

communication au-
diovisuelle et numé-
rique (Arcom), les pra-
tiques illégales ont
causé une perte di-
recte de 200 millions
d'euros pour les
chaînes durant l’année
2023. L'autorité pro-
jette que ce manque à
gagner pourrait grim-
per jusqu'à 600 mil-
lions d'euros à l'hori-
zon 2027. Dans ce
contexte, l'Acces de-

mande l'inscription
rapide à l'ordre du jour
de l'Assemblée natio-
nale d'une proposition
de loi, déjà votée au
Sénat, qui inclut de
nouveaux outils
comme le blocage en
temps réel des
adresses IP des ser-
vices pirates. Au-delà
de cette mesure d'ur-
gence, le secteur
cherche aussi à diver-
sifier ses relais de
croissance, notam-
ment en renforçant
son développement à
l'international où les
chaînes de télévision
françaises sont déjà
diffusées dans une
centaine de pays, por-
tées par la présence
mondiale du groupe
Canal+. 
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Les chaînes thématiques
réclament une aide
AUDIOVISUEL. Face à l'érosion de leurs revenus, les éditeurs de chaînes payantes demandent une
intervention réglementaire.
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Le SpeeDons
officiellement reconduit

Médiamétrie reçoit sa
cinquième médaille

Le streameur Mis-
ter MV a annoncé la
sixième édition de
SpeeDons, son mara-
thon caritatif de jeux
vidéo au profit de
l'ONG Médecins du
Monde. L'officialisa-
tion a eu lieu le 24 no-
vembre durant l'émis-
sion «Quiz du Gre-
nier», diffusée sur la
plateforme Twitch. 

L'événement se
déroulera sur 80
heures, du 7 au 10 mai
2026, au Centre des
Congrès de Lyon.

Cette date est plus tar-
dive que les éditions
précédentes, habituel-
lement organisées en
mars. 

Les créateurs de
contenu Antoine Da-
niel et ZeratoR co-ani-
meront la retransmis-
sion en direct. La bil-
letterie pour assister à
l'événement ouvrira le
28 novembre, avec
1900 places mises en
vente quotidienne-
ment. La liste des jeux
et des participants sera
dévoilée en mars.

Médiamétrie a dé-
croché pour la cin-
quième année consé-
cutive la médaille d’ar-
gent EcoVadis pour sa
politique de responsa-
bilité sociétale (RSE).
L'entreprise spéciali-
sée dans la mesure
d'audience a atteint
un score de 74/100, la
plaçant parmi les 9%
des sociétés les mieux
notées sur la planète. 

Cette perfor-
mance marque une
progression de 17
points depuis le lance-

ment de son pro-
gramme, selon un
communiqué. La dé-
marche de l'entreprise
s'articule autour de
trois objectifs princi-
paux : une réduction
de moitié de son em-
preinte carbone d'ici
2030, la promotion de
la diversité et de l'éga-
lité, ainsi que la garan-
tie de pratiques com-
merciales éthiques et
transparentes. La so-
ciété a aussi renforcé
sa politique d’achats
responsables.

+AUJOURD’HUI
– Belgique : DAZN rompt son
contrat avec la Pro League (p.2)
– Un plan pour l'éducation au ci-
néma (p.3)
– Plusieurs médias convoitent
Warner Bros Discovery (p.5)






